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- HOVEDMALET / VISJONEN




Hovedfokus har veert

* |dentifisere felles utfordringer, * Heie fram og skape samarbeidsflater
interesser og samarbeids- for neeringslivet pa gyene

muligheter og satt fingeren pa . Fokus pa kultur- og reiselivssatsing
hva som er gysamfunnets DNA
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Dette ser vi konturer av
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Kulturneeringssatsing

Voksa Kultursenter.
Kunstlgype i naturen.
Kunstutstilling pa’ kaia/Moloen Sandsgay.

Sommerakademiet skal etablere seg i
Voksa kultursenter nar der er klart.

Kultursamarbeid med aktgrer i Portugal.

Samarbeid med fredsskipet Embla,
vikingskipet for kvinner og fred.




Grundere

* Voksa & Sandsgya lynghonning. Bier er livet, i dag satses det pa bier over hele verden. Det er hipt, beerekraftig og morsomt. Bie-
kollektiv med yngre mennesker er en mulighet. Lyngen pa gyene har unik verdi.

* Biogjgdsel av skrapull; Nettverket er etablert og program for testing og utprgving er under arbeid. | tillegg arbeides det med
planer for produksjons anlegg start-up med biogjgdsel programmet.

* Sandsgya Smaksakademi skal jobbe for a utvikle spennende produkter og gi folk smaksopplevelser utenom det vanlige.

* Sande Sjgmat DA gnsker a utvikle sin sjgmatsbedrift, gke produksjon, de leverer allerede til noen cafeer og butikker, har avtale
med matlaging pa Thon Hotel 2 ganger i aret (tradisjonsmat) og vurderer et tilbud om samarbeidsavtale med COOP-kjeden.




Konklusjoner

Potensialet for gyene og de kommende kommersielle aktgrene er til stede.
Vi ma satse pa originalitet og identitet - gyene som kjernen i merkevaren
Vi skal tilby de unike opplevelsene og utvikle reiseliv og kulturtilbud.

Vi skal stgtte all naeringsutvikling og jobbe for at hobbyer blir til naering.

Vi skal statte alle kulturaktiviteter og nysatsinger innen kultursektoren.

Coronasituasjonen har forandret noe: Vi tror det er mulig a ta med seg
jobben hit, giennom a fortelle om mulighetene og skape en hub,
felleskontorer i smaskala.

Apellere til familier eller individualister - realiser deg her: Satse pa
livsstilsinnvandrerne, friluftselskerne, familiene og pensjonisten

Folk ut fra storbyene - bygg her - vise tomter, muligheter og prospekter.

Vi ma jobbe og veere pa ballen i alle sammenhenger om ting tilknyttet
infrastruktur og skole - og fortelle Sande Kommune at vi teller.

Vi ma sikre engasjement og involvering blant alle i gysamfunnet, gjennom
informasjonsflyt pa Facebook og i andre kanaler.

Vi gnsker oss fortsettelsen pa dette som kan bli et eventyr, og haper folk
vil veere med pa flere lgft som vil sikre en bedre fremtid for framtida!
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